Slovenska politologicka revue
Cislo 3, r@nik IX., 2009, s. 31-53
ISSN 1335-9096

Professionalisierter Wahlkampf in der Slowakei.

Prasidentschaftswahlen 2009

Radoslav Stefaik

Abstract

The treatise outlines the influence of new methotlscampaigning on the president
campaigns in Slovak Republic in 2009. Whereas aftéending the franchise to the lower,
poorer classes at the end of thé"X@ntury the prevalent form of campaigning involfee-
to-face communication between political leaders anitizens, after World War Il the
politicians and political parties begin to shapesthublic opinion by means of television. In
the 1990s, began a new, post-modern era of elestiamy. In this context, it remains
guestionable whether also Slovak politicians make of the latest means and methods of
voter persuasion. The core focus of this treatseto retrogressively analyze the 2009
president campaign in Slovakia (primarily Ilvan Ga&wic’s and Iveta Radova's
campaign) as well as examine the current mean®wintunication of political entities with
their voters with a view to identifying the postdam in the campaigning of political entities
in Slovakia.

Keywords: Slovakia, post-modern campaigning, professioatibn, president, negative
campaigning, personalization, direct mailing, méng Internet, Online-Communication,

lvan GasSparovj, Iveta Radiova.

EINLEITUNG

Im Frihling 2009 wahlten die Birger der SlowakisthHeepublik zum dritten Mal das

Staatsoberhaupt in direkter Abstimmung. 1993 wudde erste Staatsprasident (Michal
Kov&) der neu gebildeten Republik noch von Parlamesrtarninit einer Verfassungsmehrheit
gewahlt. FUnf Jahre spater, nach dem Ablauf sefratszeit, waren die Mitglieder des

Nationalrates nicht fahig, sich auf einem gemeirmar{andidaten zu vereinbaren. Einige
Prasidentschaftskompetenzen, u. a. auch das Begmadrecht, Ubernahm laut Verfassung
der damalige Ministerprasident Vladimir §ar. AnschlieRend verkiindete er die Amnestie

aller Verbrechen, die mit der Verschleppung desn8shvon Kové nach Osterreich (1995)
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zusammenhingehUnzahlige Indizien deuteten darauf hin, dass hitée VVerschleppung der
Slowakische Nachrichtendienst stand. Infolge jelemestie wurde dieses Verbrechen bis
heute nicht gentigend aufgekldfach den Wahlen 1998 war einer der ersten Schtitte
neuen Parlaments die Verabschiedung des Verfaggesgjzes Uber die direkte Wahl des
Staatsprasidenten. Die unmittelbare Abstimmung wureingefihrt, auch trotz der
Verfassungsmehrheit, die dem neu gebildeten Katbimet MikulaS Dzurinda an der Spitze,
zur Verfigung stand und fur die Wahl eines neuésiBenten wichtig war.

Die direkte Wahl des Staatsoberhauptes ist im Yateed zu der Wahl im Parlament
eine der wichtigsten institutionellen Voraussetamdur einen tiefgreifenden Wahlkampf.
Obwonhl der slowakische Prasident laut der Verfagdugine wichtigen realen Kompetenzen
besitzt, und das politische Geschehen eher duichGlerisma beeinflussen kann (obwohl
kein bisheriger Prasident charismatisch war), war Rrasidentschaftswahlkampf 2009 von
modernen Technologien der Wahlkampffihrung beesstluDas Ziel des Beitrages ist es
festzustellen, ob der slowakische Prasidentschafibkkampf 2009 von der
Professionalisierung gepragt war. Es ist fraglich,die Methoden der Wahlkampffiihrung,
die fur die Vereinigten Staaten seit Anfang dernzeger Jahren typisch sind und bereits auch
in westeuropdaischen Landern vorhanden sind, ebenfal Wahlkampf 2009, vor der Wahl
des slowakischen Staatsprasidenten, verwendet wianarorliegenden Beitrag werden zuerst
Funktion und Kompetenzen des slowakischen Staatsatyetes vorgestellt, dann folgen
Theorien der Wahlkampffilhrung und schlie3lich wardeese am Beispiel der slowakischen
Prasidentschaftswahlen 2009 getestet. Der Texthbexuf der Hypothese, dass auch die
Wahlkampffihrung der zwei relevantesten Kandidaterd das Amt des slowakischen
Prasidenten von neuen Methoden des Wahlkampfesflssi war und dass man deshalb
von der Professionalisierung des slowakischen WaahjiKes reden lasst.

Im vorliegenden Beitrag werden ausgewahlte Aspettee Wahlkampffihrung
analysiert. Auf die Analyse des Wahlverhaltens nmas wegen mangelnder Informationen
verzichten. Gleich nach den Wahlen war keine Egit-Bmfrage durchgefiihrt, also man
kann nur vermuten, wie sich die Wahler jeweiligartBien bei Prasidentschaftswahlen

verhielten, welche Rolle der Gender-Faktor furehegultige Wahlentscheidung spielte, oder

1 vgl. Stefarik, R. (2005):Einfluss europaischer Werte auf den Demokratisigspnozess der Slowakén:
Salimi-Asl, C.; Wrasse, E.; Schuch, G. (Hrsg.): Dansformation nationaler Politik. Europaisieruyngeesse
in Mitteleuropa. Berlin: DGAP, S. 423-442, hier430.

2vgl. Stefarik, R. (2008)Christlich-demokratische Parteien in der SlowaRenava: UCM, S. 61.
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fur welchen Kandidaten die Wahler der im ersten Myaig erfolglosen Kandidaten in dem

zweiten stimmten.

STELLUNG DES STAATSPRASIDENTEN IM POLITISCHEN SYSTEM

Das slowakische Staatsoberhaupt wurde bis 1999 \Remlament (Nationalrat der
Slowakischen Republik) mit einer nétigen Dreifiiifiehrheit gewahif. Seit der
Verfassungsanderung im Januar 1999 wird der Pritsede die Dauer von funf Jahren direkt
vom Volk gewdahlt. Zum Préasidenten wird derjenigendlidat gewahlt, der im ersten
Wahlgang mehr als die Halfte der Stimmen aller Watdchtigten erhalt, oder im zweiten
Wahlgang der Kandidat von zwei Kandidaten mit desatén Wahlergebnis aus dem ersten
Wahlgang, der die meisten giltigen Stimmen demé@bmmenen Wahler erhalt. Zum
Anfang 2009 erregten die Diskussion Meinungen emRplitikexperten, dass zur Wahl zum
Prasidenten im ersten Wahlgang nur die Hélfte aldggenommenen Wahler reichen sollte.
Diesen Standpunkt pragten langfristig vor allem avbeiter des amtierenden Prasidenten.
Laut Umfragen sollte GasSpar@évbereits in der ersten Wahlrunde mehr als 50 Ptoden
abgegeben Stimmen erhalten. Obwohl diese Umstamdeine Verfassungskrise minden
konnten, forderte kein Politiker das Verfassungstérdas Verfassungsgesetz tber die Wahl
des Staatsoberhaupts auszulegen und damit in diee &&cht zu bringen.

Zum Prasidenten kann jeder Burger der Slowakisébepublik gewéhlt werden, der
ins Parlament wahlbar ist und am Tag der Wahl daatSoberhaupts das Alter von 40 Jahren
erreicht hat. Die gleiche Person kann nur in zwdeiaander folgenden Legislaturperioden
zum Prasidenten gewahlt werden. Die Kompetenzen sttegakischen Prasidenten sind
allerdings begrenzt. Er nimmt tbliche reprasentgaiunktionen wahr, wie die Vertretung des
Staates nach Aul3en, die Unterzeichnung von GeseateanOberbefehl Uber die Streitkrafte,
die Ernennung von hohen staatlichen Funktionstrggesowie Ernennung von
Universitatsprofessoren und dergleichen &hnlichenétle Akte. Eine seiner wichtigsten
Befugnisse ist die Bestimmung einer Person, diehnden Parlamentswahlen fir die

Regierungsbildung zustandig ist. Gewohnlich winshged aus den Reichen der Siegerpartei

3 Zum politischen System der Slowakischen RepublikhaStefatik, R. (2008): Christlich-demokratische
Parteien in der Slowakeirnava: UCM.
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beauftragt, es ist aber nicht die Rebés scheint, dass damit das Staatsoberhaupt einen

bedeutenden Einfluss auf die Regierungsbildung rhabeann. Das endgultige
Regierungsgebilde hangt jedoch vom Willen der Paeldsmehrheit ab. Unter anderen
bedeutungsvollen Befugnissen ist noch die Auflésdeg Parlaments zu nennen, so namlich
wenn es innerhalb von sechs Monaten nach den Rartamahlen einer Regierung dreimal
das Vertrauen verweigert. Zu seinen Kompetenzebrgels gegebenenfalls ein schon vom
Parlament verabschiedetes Gesetz mit einer Begngndwriickzuweisen. Dieses vom
Prasidenten abgelehnte Gesetz wiederum zu veraogechibedarf der absoluten Mehrheit des
Nationalrates.

Einzelheiten zur Wahl des Staatsoberhauptes bestdtamGesetz Uber die Wahl des
Prasidenten. Fir diesen Beitrag sind die Paragraphen 15 bisv@i Bedeutung. Sie
bestimmen Finanzierung und Dauer des Wahlkampdesesien ganzen Prozess der Wahlen.
Das Gesetz bestimmt, dass der Wahlkampf offiziéll Tage vor dem Abstimmungstag
beginnt und 48 Stunden vor der Abstimmung endetsoAlgesetzlich ist die
Wahlkampffihrung nur im Rahmen der zwei Wochensgiti Diese Bestimmung begunstigt
diejenigen Kandidaten, die sich in den Medien vemdoffiziellen Wahlkampf als Trager
offentlicher Funktionen (hauptséchlich amtierend@ndsident, aber auch Minister und
Parlamentarier) prasentieren konnen. Laut Gesdiensalle Kandidaten den gleichen Zugang
zu den Staatsmedien haben. Kein Kandidat darf ehtassigt werden. Ein Kandidat kann fur
den Wahlkampf maximal 132 775 Euro ausgeben. Dietiétle der Wahlkampfinanzierung
ist nicht nur durch die Buchhaltung der Kandidaggwahrleistet, sondern auch durch die
Berichte der Presse, der Rundfunk- und Fernsehtarstavelche verpflichtet sind, die
Berichte Gber Einnahmen aus der Wahlkampfwerbung Ei@anzministerium abzugeben. Im

Unterschied zu den Parlamentswahlen darf man disid@inten nicht im Ausland wahlen.

DREI ETAPPEN IN DER ENTWICKLUNG DES WAHLKAMPFES

Aus der Sicht des historischen Vergleiches unteigelh Andrea Rommele drei Typen bzw.

Etappen des Wahlkampfes: einen vormodernen, einetiemen und einen postmodernen

4 SDKU-DS hat nie die Parlamentswahlen gewonnen temtddem stand deren Vorsitzende Dzurinda an der
Spitze von zwei Kabinetten.

® Zakon¢. 46/1999 z 18. marca 1999 o sposobtbyaprezidenta Slovenskej republiky 'edovom hlasovani

a jeho odvolani a o doplneni niektorythlSich zakonov v zneni zakota515/2003, Z. z. a zakora 445/2008

Z. z.
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bzw. professionalisiertehEir einen vormodernen Wahlkampf ist die direkterttaunikation
zwischen Politikern und Wéahlern typisch. Diese pwmperbindet Rommele mit dem Typus
der Honoratioren- und auch der spater entstandbdtessenpartei. Die Wahlkampffiihrung
der Honoratiorenparteien beruhte wegen des begmen&tahlrechtes ausschliel3lich auf der
face-to-face  Kommunikation unter den privilegiertéahlern. Die Ausdehnung des
Wahlrechtes auf niedrigere Wahlerschichten und dieaus folgende Formierung der
Massenpartei beeinflusste ebenfalls die Wahlkampditig. Neben dem direkten
Kommunikationsaustausch zwischen Politikern und Mfah wurden die Informationen in
bestimmtem MalRe auch durch zeitgemé&fRe Medien uefiniDie zweite Etappe in der
Geschichte des Wahlkampfes beginnt nach dem Zwg#iteltkrieg. In dieser Zeit formiert
sich ein neuer Parteitypus: Allerweltspartddie Bindungen der Wahlerschichten auf die
Parteien sind nicht mehr so fest, es wachst die I§&hnderung und die Gruppe der
Stammwahler wird Kkleiner. Darauf reagieren die &art mit ideologischen und
programmatischen Verschiebungen. Von beiden Palédex ideologischen Achse bewegen
sie sich in die Richtung Mitte. Nicht mehr das Remgm oder die ldeologie, sondern der
Kandidat spielt fur die Wahlentscheidung die entsdénde Rolle. Zugleich wéchst die
Bedeutung von Medien zu. Vor allem Fernsehen winth zentscheidenden Faktor der
Wahlkampffihrung. Im modernen Wahlkampf wird nichtehr auf spezielles Thema
fokussiert, sondern mehr auf breite Wahlerschichten

Mit dem Wabhlsieg von Bill Clinton in USA, Tony Btain Grol3britannien und
Gerhard Schroder in Deutschland begann eine neuschEpin der Geschichte der
Wahlkampffiihrung. Die neue Art und Weise der politischen Kommunitativird auch als
<American style of campaigning®, ,phase 3", profiesmlisierter Wahlkampf‘ oder
,postmoderner Wahlkampf“ bezeichrtétDas Hauptmerkmal des neuen Wahlkampftypus ist
das Importieren der Methoden aus den amerikanis@teikampfen-! Die Verbreitung von
modernen Wahlkampftechniken von Amerika auf andegmeder, fuhrt Marco Althaus zur

® Vvgl. Rémmele, A. (2005)Direkte Kommunikation zwischen Parteien und WahléProfessionalisierte
Wahlkampftechnologien in den USA und in der BRiiesbaden: Verlag fur Sozialwissenschaften.

" vgl. Kirchheimer, O. (1965): Wandel des westeuropdischen Parteiensysterrs Politische
VierteljahresschriftJg. 6., Heft 1, S. 20-41.

8 vgl. RémmeleDirekte Kommunikation zwischen Parteien und WahI8rr81.

° Vgl. Brettschneider, F. (2002$pitzenkandidaten und Wahlerfoliyiesbaden: Westdeutscher Verlag, S. 13.
0vgl. RémmeleDirekte Kommunikation zwischen Parteien und WahIsrr84.

1 vgl. Falter, J. W.; Rémmele, A. (2002Professionalisierung bundesdeutscher Wahlkampfey: od/ie
amerikanisch kann es werdei®. Berg, T. (ed.): Moderner Wahlkampf. Blick héntdie Kulissen. Opladen:
Leske, 2002, S. 48-80, hier S. 50.
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Behauptung, dass es heute nicht mehr um ,Amerigde“sondern um ,International style®

geht*? Was es beriicksichtigt wird und die Wahlkampagr@meinander unterscheidet, ist die
nationale politische Kultur. Zu den neuen Methodgihlt man vor allem Einsatz der
Marketingagenturen, Personalisierung, Umfragen Dachoskopen, spin doctoring, negative

campaigning und direct-mailing.
PRASIDENTSCHAFTSWAHLEN 2009— GASPAROVIC VS. RADICOVA

Laut der Verfassung schlagen Kandidaten fur das Aed Staatsoberhauptes entweder
mindestens 15 Parlamentarier oder stimmberechsigtger, auf der Grundlage einer Petition,
die von mindestens 15.000 Biirgern unterschrieberdaywor®® Die nach den Umfragen
relevantesten Kandidaten — 67 jahriger Amtsinhalvan GasSparowi und 52 jahrige
Soziologieprofessorin Iveta R&dva — wurden von den Parlamentsparteien nominiert.
Obwohl es zur Nominierung nur Unterschriften vom ddgeordneten reichten, um bei den
Wahlern den Schein der parteipolitischen Unabh&egiiggu erregen, sammelten die beiden
Kandidaten noch Unterschriften unter den stimmbdigien Blrgern.

Im ersten Wahlgang bewarben sich sieben Kandidaterdie Wahlergunst, davon
drei Frauen. Funf Jahre friher bewarb sich um dénMrfgunst keine Frau, in 1999 nur eine.
Die Favoriten waren von Anfang an der bisherigesidegint Ivan GasSparoyi mit der
Unterstitzung von zwei Koalitionsparteien der Si@erialdemokratie und der Slowakischen
Nationalen Partei (SNS), und die Vize-Vorsitzender eppositionellen Slowakischen
Demokratischen und Christlichen Union — Demokrétgsc Partei (SDKU-DS) Iveta
Radiova, die seit Oktober 2005 bis Juni 2006 das Menism fur Arbeit,
Sozialangelegenheiten und Familie in der zweiterurDda Regierung leitete. Bei den
Parlamentswahlen 2006 wurde sie auf der Kandidaterdls die dritte in der Reihe platziert,
jedoch erhielt sie von den SDKU-DS-Wahlern die tegisPraferenzstimmen, sogar mehr als
der Parteichef Dzurinda. In der Rolle der Prasisidmftskandidatin fand sie Unterstiitzung
bei allen Oppositionsparteien, sowohl bei der Pake Ungarischen Koalition (SMK) und
trotz ihrer liberalen Gesinnung auch bei den Chestokraten aus der Christlich-
demokratischen Bewegung (KDH). Die beiden Kandidaterrden noch von einigen kleinen

12 ygl. Althaus, M. (2003)international Electioneering I. Europas neuer Watmtipfstil In: Althaus, Marco;
Cecere. V. (Hrsg.) Kampagne! 2. neue StrategienWiahlkampf, PR und LobbyingMinster, Hamburg,
London: Lit Verlag, S. 4-49, hier S. 14.

13 Artikel 101, Absatz 3, der Verfassung der Sloweken Republik.
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aul3enparlamentarischen Parteien unterstitzt, wWashdlr das Endresultat der Wahlen keine
bedeutende Rolle spielte. Mars HZDS stellte eigenen Kandidaten, den unbelennt
Wissenschatftler Milan Melnik.

Bei einer Wahlbeteiligung von 43,63 Prozent gewaem ersten Wahlgang Ivan
GaSparow mit 46,70 Prozent der Stimmen, wahrend Opposikandidatin lveta Radova
38,05 Prozent der Stimmen erlangte. Weil kein Kdaudidie Mehrheit der Stimmen aller
Stimmberechtigten erlangte, wurde zwei Wochen spdite zweite Wahlrunde veranstaltet.
Zum ersten Mal seit der Einfihrung der direkten Wgdriet in den zweiten Wahlgang auch
eine Frau. Damit wurde der Mythos tUberwunden, digsslowakische Wahlerschaft in der
Frage der Frauenpartizipation sehr konservativcgeat ist und Politik nur als ,Mannersache*
betrachtet. Trotzdem kann man vermuten, dass beirebestimmten Anteil der Bevoélkerung
das Geschlecht eine entscheidende Rolle fur didéNegtheidung spielte.

Bei einer Wahlbeteiligung von 51,67 Prozent wurglanl GasSparovi im zweiten
Wahlgang mit 55,53 Prozent der Stimmen wieder zuaatSoberhaupt der Slowakischen
Republik gewahlt. Das erste Mal seit der Entstehdeig Slowakischen Republik gelang es
einem amtierenden Prasidenten sein Amt zu behauptendie Tabelle 1 zeigt, GaSparovi
gelang es noch, innerhalb von zwei Wochen seinemspfong vor Radbva weiter

auszubauen.

Tabelle 1: Ergebnisse der Prasidentschaftswahldviama und im April 2009

1. Wahlgang 2. Wahlgang

(Wahlbeteiligung 1 893 439) (Wahlbeteiligung 2 242 162
Kandidat In Prozent Stimmen In Prozent Stimmen
lvan GaSparovi 46,71 876 061 55,53 1234 787
lveta Radtova 38,05 713 735 44,47 988 808
FrantiSek MikloSko 5,42 101 573
Zuzana Martinakova 5,12 96 035
Milan Melnik 2,45 45 985
Dagmar Bollova 1,14 21 378
Milan Sidor 1,11 20 862

Quelle: Statistisches Amt der Slowakischen Republik
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Was die regionale Unterstitzung betrifft, gewanndi&ava in zwei grof3ten
slowakischen Stadten, in Bratislava und in KoSige, in den Parlamentswahlen 2006 die
SDKU-DS dominierte, und in den sudlichen, von dagarischen Minderheit bewohnten
Gebieten (Graphik 1)GaSparoui gelang es, die Wahlerschaft in allen anderen Gabie
anzusprechen. Die Wahlergebnisse zeigen eine ntarl@palte zwischen der slowakischen und der
ungarischen Wahlerschaft. Wahrend die Ungarn vaevid fur IvetaRaditova stimmten, wurde
Ivan Gasparovi vor allem von den Wahlern slowakischer Nationalitaterstitzt. Die gespaltene

Wahlerschaft wies darauf hin, welche Rolle die IStghahme der Kandidaten zu den

Minderheitenrechten beim Wahlerverhalten spielte.

Graphik 1: Ergebnisse des zweiten Wahlganges naclBdzirken

[ Ivan Gagparowid
B veta Raditova

Quelle: Statistisches Amt der Slowakischen Republik

Bei der Analyse der Wahlkampthematik muss man blkeemerdass die Kompetenzen
des slowakischen Staatsprasidenten stark begrendt #us diesem Grund spielen
Wahlprogramme im Wahlkampf nur eine geringe Rdle Wahler entscheiden sich eher
aufgrund der Empfehlungen von politischen Partedeler aufgrund eigener Sympathien
gegenuber jeweiligen Kandidaten. Es beweisen Misger bisherigen amtierenden
Prasidenten in direkter Abstimmung. Weder Michalv&onoch Rudolf Schuster wurden
nach dem Ablauf deren ersten Amtsperiode von retevaPartei unterstiitzt. Michal Kava
zog kurz vor der Abstimmung seine Kandidatur wegaadriger Unterstlitzung der
Wabhlerschaft zurick. Rudolf Schuster erhielt imtearsWahlgang nur 7,42 Prozent der

Stimmen. Beiseiteschieben von wichtigen Themen msmegelte sich auch in der
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Wahlkampfzeit. Obwohl in der Zeit der Wirtschafiskr eventuelle L&sungen im
Vordergrund der Diskussion erwartet wurden, wurdgeTthematik des Wahlkampfes von der
sog. Magyaren-Frage gepragt. Die Beziehungen zewscingarn bzw. ungarischer
Minderheit und Slowaken verschlechterten sich wiisénseit der Bildung Fico Regierung
2006 und dieses Thema pragte auch die WahlkamptdeB@09. Zumal wenn Gaspardvi
auch ein Kandidat der Slowakischen Nationalen Parée, deren Programmatik besonders
auf verbalem Attackieren der ungarischen Politikeruht. GaSparovi nutzte negative
Einstellungen eines Teiles der Gesellschaft gegemdéx ungarischen Minderheit aus. Dabei
half ihm besonders Slowakische Nationale Partei,etlien negativen Wahlkampf gegenuber
der ungarischen Minderheit und deren Vertreter, Bartei der Ungarischen Koalition,
permanent fuhrt. Die Verwendung dieses Thema im|kdatpf bewies, dass verbale Attacke
gegenidber in der Slowakei lebenden Ungarn immee euirkungsvolle Methode zur
Maximierung der Stimmen ist. Abgesehen von der MNagy-Frage waren die
Fernsehdebatten zwischen Spitzenkandidaten seichtd konfrontationslos. Die
Fernsehdiskussionen waren auch von physiognomisBEigenschaften beider Kandidaten
gepragt. Sowohl GaSpardvials auch Radova verfigen Uber klanglose Sprache, was
gegenseitige Debatten fade machte. Reizlose Debkttenten Erinnerungen an GasSpatovi
Vergangenheit wahrend Miar Regierung erwecken. GaSpakoubte damals das Amt des
Parlamentspréasidenten aus und trug Verantwortunméirere Demokratiedefizite zwischen
1994-1998 (hauptsachlich fur den verfassungswidrigasschluss eines Abgeordneten aus
dem Nationalrat). Radibva verzichtete auf Erinnerungen der Vergangenhgis Gegners.
Gasparoui nutzte jedoch Vorwurf gegeniber Ramlia, dass sie sich in den neunziger Jahren
gegen die Entstehung der selbstédndigen SlowakiscRepublik &auflerte. Auf die
Vergangenheit des amtierenden Prasidenten wurde woehden anderen Kandidaten, vor
allem von FrantiSek MikloSko, von dem Kandidatef®enparlamentarischen Konservativen,
noch vor dem ersten Wahlgang hingewiesen. In Fadedmatten, vor der zweiten Wahlrunde,
war es kein relevantes Thema mehr.

Neben der Verfolgung der TV-Debatten lieRen sichgpmmmatische Unterschiede
auch aus der Umfrage der Zeitung SME herausfinBenZeitung stellte jeden Tag noch vor
dem ersten Wahlgang allen Kandidaten eine Frageerschiedenen Themen. Die Leser
hatten damit die Gelegenheit, ohne Programme alies&n, Programmatik von jeweiligen

Kandidaten zu vergleichen.
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Ein programmatischer Nachteil von R&mia war, vor allem bei der katholischen
Bevolkerung, bereits vor dem offiziellen Wahlkamifre liberale Stellungnahme zur
Entscheidungsfreiheit der Frauen in den FragemS##msvangerschaftsabbruches, und ihre
Partnerschaft mit ihrem Freund, mit dem sie ohné&atlen einem gemeinsamen Heim
wohnte. GaSparovisprach sich gegen Interruptionen aus, aber sdingicht nach sollte im
Falle der Lebensgefahrdung der Mutter der Schwafaftsabbruch nicht verboten werden.
Wegen dieser Gesinnung war er von hohen Vertretiemkatholischen Kirche nicht so
kritisiert, wie seine Gegnerin. Um weitere Kiritikorkservativer bzw. christlicher
Organisationen zu mildern, absolvierte Ragia ein Treffen mit dem Bischof Balaz, an dem
sie ihre Anschauung zu diesem Thema erklarte. Dgehéing es ihr, einen Teil konservativer
Katholiken an eigene Seite zu gewinnen. Untersehiedischen den beiden Kandidaten
traten auch in der Frage der Gleichberechtigunghdemosexuellen Partnerschaften mit der
Ehe auf. Wahrend Gaspardwlas Gesetz uber Emanzipation der Homosexuelleshald,
war Radtova gegenlber Lesben und Gays mehr entgegenkomifémdsich noch beide
Kandidaten voneinander wesentlich unterschiedem,iiva Stellungnahme zu den Medien.
Gasparoui prasentierte eine ldee, Staatsmedien unter detrélender Regierung bzw. der
Staatsverwaltung zu errichten, um auf die Kritikdewer Medien reagieren zu konnen.
Raditova wies darauf hin, dass die Medien frei und uéalg sein sollen, weil die freien
Medien eines der Grundprinzipien jeder Demokrailige **

Was dem Kandidaten GaSpardwn der ersten Phase des Wahlkampfes wesentlich
half, war die Mdglichkeit, sich im Fernsehen nichir als Kandidat, sondern zugleich auch
als amtierender Prasident zu prasentieren. Gasparoize damit vollig seinen Vorteil, der in
Deutschland als Kanzlerboritidezeichnet wird. Unter dem Begriff Kanzlerbonussteht
man den Vorteil eines Kandidaten, der in der Wahlb&eit ein hohes politisches Amt
(Kanzler, Staatsoberhaupt, Minister) ausubt, in edaufzutreten. Schonbach a Semetko
verbinden den Kanzlerbonus ausschliel3lich mit @éertsthen Berichterstattung, weil in den
USA oder in Grof3britannien die Journalisten naam @Rinzip der Ausgewogenheit arbeiten

sollen®® Aber wie die Analysen der slowakischen Berichtetahg in der Slowakei zeigen,

14 Zur Analyse des medialen Auftretens von Prasiddatéskandidaten vgl. DudaSova, L.; dya, M.;
PerniSova, V. a kol. (2009%rezidentské Vby 2009 v médiactBratislava: Slovakia Online, s.r.o.

15 vgl. Wilke, J.; Reinemann, C. (2000Kanzlerkandidaten in der Wahlkampfberichterstatturfis9-1998
Kdln, Weimar, Wien: Béhlau Verlag, S. 101.

% vgl. Schénbach, K.; Semetko, H. A. (199%)urnalistische ,Professionalitat* versus Chanceeighheit von
Regierung und Opposition. Ein Dilemma der aktueBamichterstattung im Wahlkamgh: Armingeon, Klaus;
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sieht die Situation &hnlich aus. Den slowakischemwrrdalisten, vor allem den des
Staatsfernsehens, war das Prinzip der Ausgewogderdiei fremder Begriff. In der
Hauptnachrichtensendung berichteten sie auch Ubagriisse, die zwar mit GasSparovi
zusammenhangten, jedoch keinen bedeutenden Naemwedrt hatten, z. B. Diskussionen
des Prasidenten mit Schilern oder seine gegenkiaads Besuche in slowakischen
Regionen. GaSparavinutzte gute Beziehungen zu Fico Regierung und Kakinett
ermdglichte ihm, sich gemeinsam mit dem Premiersténi(nach Umfragen dem popularsten
Politiker) und dessen Ministern zu prasentierendém Medien trat er als der ,Bote aus
besseren Welteh* auf. Zum Beispiel die Schaffung von 40.000 neuen Arpéitzen, die
wegen Bauen von Autobahnen entstehen sollten, gtendin der Pressekonferenz vorrangig
Gasparouw an und erst nach ihm folgte mit seiner Rede derk&hesminister. Wie die
slowakische Agentur MEMO98 berichtete, widmeten FEkensehsendungen dem Kandidaten
lvan GasSparovivor der ersten Wahlrunde (20.2. — 5.3.2009) zitieaHé&lfte aller Sendezeit,
die mit Wahlen zusammenhangte. Im Staatsfernselaeanwes sogar 80 Prozent. Erst in der
Zeit zwischen beiden Wahlgangen war die medialesdti@tion von beiden Kandidaten
ausgewoger® In den privaten Printmedien, besonders in SME ianHospodarske noviny
(Wirtschaftszeitung), dominierte in der Wahlkampfbleterstattung die
Oppositionskandidatin Ragtivd, wahrend GaSpard@vivon beiden Printmedien heftig
kritisiert wurde.

Enge Kontakte zu Fico Regierung prasentierte Gaspaals sein Vorteil in der Zeit
der Wirtschaftskrise. Das Land bréauchte, der Ga$parMeinung nach, personelle
Kontinuitdt im Amt des Prasidenten. Das Staatsahgrh sollte mit der Regierung
programmatisch verwandt sein, damit wegen Prasentainterschiedlicher Gedanken zur
Losung der Wirtschafsprobleme keine politischedbsitat entsteht. Auf dieser Behauptung,
welche die Grundprinzipien der Demokratie relatiyieeruhte Empfehlung der Partei Smer-
SD an ihre Mitglieder und Sympathisanten, GasSparaai das Amt des Prasidenten
wiederzuwahlen. GaSpard@viibernahm Agenda von der Partei Smer-SD und laitesi

intensiv Privatisierung und liberale Wirtschaftemafien des Dzurinda-Kabinetts. Wahrend

Blum, Roger (Hrsg.): Das offentliche Theater: Rioliilnd Medien in der Demokratie. Bern: Haupt, S-649
hier S. 58.

7 Kern, M. (2009):Gasparovié zacal nos¥ dobré spravy In: Sme, 24.3.2009. On: http://volby.sme.sk/c/-
4362471/gasparovic-zacal-nosit-dobre-spravy.htn®l.2D09).

18vgl. Memo98 (2009)Prezentécia kandidatov na prezidenta a politiclo&iny v médiach (20. 2. — 5. 3. 2009)
On: http://www.memo98.sk/index.php?base=data/sp2@dp/1236928006.txt (11.9.2009).
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lvan GaSparowi gute Beziehungen zwischen ihm und der Regierumg dem popularsten
Politiker Robert Fico intensiv nutzte, und sichbselsogar fur faktisches Mitglied der Partei
Smer-SD erklarte (obwohl er ein Mitglied, und sodgnrenvorsitzender, einer kleinen
aulRerparlamentarischen Partei HZD ist), versuchtetal Radiova ihre SDKU-DS-
Mitgliedschaft in den Hintergrund der Aufmerksantkeu drangen und ihre Bindung an
Mikulas Dzurinda, nach Umfragen eines der unpoptéér Politiker in der Slowakei, zu
I6sen. Auf Wahlplakaten (mit einfacher Wahlparoleoj r& — Meine Rede) oder in
Werbespots trat sie zusammen mit diversen populamgpolitischen Personlichkeiten:
Sportlern, Schauspielern und Sangern. Eines derb&¥pots, in dem die Kandidatin
zusammen mit den Personlichkeiten auftrat, ahreltk sehr einem Werbespot aus dem
Wahlkampf des amerikanischen Prasidenten Barackn@bm Grunde war das Szenario von
beiden Werbespots fast gleich, nur die Hauptddestalaren anders. Symbolisch &ahnlich
sollte auch die Auslandsreise der Oppositionskatiolid sein. Wie Obama vor den
amerikanischen Prasidentschaftswahlen, besuchte Radéova kurz vor den Wahlen die
deutsche Hauptstadt Berlin. Sie hielt zwar keindeReor der Siegessaule und vor tausenden
jubelnden Deutschen, traf sich jedoch mit der Bskderzlerin Angela Merkel zum einem 15
Minutengesprach. Das Treffen spielte fur die Beazimgfen zwischen beiden Staaten keine
bedeutende Rolle, Radiva zog aber damit die Aufmerksamkeit slowakisddedien auf
sich. Das strategische Ziel des Ragds Marketingstabs war es, die Aufmerksamkeit von
Medien vor allem auf die Kandidatin, weniger aug @arteigdnger zu lenken. Die Hilfe von
Parteigdngern, einschliel3lich der Parteispitzenadles drei Oppositionsparteien, wurde vor
allem bei dem Werben in den Hochburgen benutzt.

PROFESSIONALISIERTER PRASIDENTSCHAFTSWAHLKAMPF 2009

Der Prasidentschaftswahlkampf 2009 bewies das fliepen von einigen Techniken aus
amerikanischen Prasidentschaftswahlen. Das bedaéetnicht, dass klassische Methoden,
wie Plakate oder personliche Diskussionen mit Biirgentergeordnete Rolle spielten. Vor
allem zahlreiche Plakate kamen in verschieden Yfgravor: von den Grofiflachen fur feste
Standorte bis zu kleinen Blattgrof3en in gedruckwedien. GroRe Menge von benutzen
Plakaten liel3 eine Frage stellen, ob das laut Gesdéssige Budget der Kandidaten nicht
Uberschritten wurde. Zahlreiche Diskussionen mitg8tn wurden vor allem in Hochburgen
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von beiden Kandidaten bzw. deren Parteien verdest#llso Ilvan GaSaproviprasentierte
sich vor allem in den Gebieten, in denen er vof flahren gegen Vladimir Me&r eindeutig
gewann, oder in den Hochburgen der Fico-Partei SerUnd Radiova konzentrierte sich
auf Gebiete, wo 2004 Eduard Kukan, der Kandidat 8BKU-DS gewann, bzw. die
Dzurinda-Partei ihre Stammwabhler findet. Im Wahlkdnwvurden auch unfaire Methoden
verwendet. Zum Beispiel in einer Privatfirma in @ama empfiehl das Management ihren
Mitarbeitern fur einen Mann zu stimmen. Der kon&risiame wurde zwar nicht genannt, aber
jedem musste es klar sein, welche Person das Miareeganeinte. lhre Empfehlung wurde
mit einem Argument begriindet, dass im Falle degeSieles mannlichen Kandidaten, erhielt
die Firma neue Auftrag¥.

Nicht alle Methoden der amerikanischen Wahlkampfiidg wurden in gleichem
Mal3e benutzt. Das politische System und die pohigsKultur sind in der Slowakei doch
anders als in den Vereinigten Staaten. Die Verwegdion modernen Techniken hangt u. a.
auch vom Budget ab, das den Kandidaten auf dasdésiStaatsoberhauptes zur Verfligung
steht. Weil die Stellung des Prasidenten im pglign System von beschrankten
Kompetenzen beeinflusst ist, sind die Budgets fig Wahlkampffihrung wesentlich
niedriger als bei den Parlamentswahlen.

Sowohl Gasparovwi als auch Radova beauftragten fir den Wahlkampf
Marketingagenturen. Der Wahlkampf war stark perbsiest, es wurde in hohem Malde
negative campaigning und Internet benutzt. Im g&ie werden diese modernen

Wahlkampftechniken analysiert.

Marketingagenturen

Zu wichtigen Erscheinungen professionalisierter K@npfe gehort der Einsatz von
Marketingagenturen. Sie kbnnen auf verschiedenéruAd Weise in die Wahlwerbung
einsteigen. Einige sind nur fur die politische Koomkation mit der Wahlerschaft durch die
Medien verantwortlich, andere verfassen fur Kangidauch Wahlprogramme. Der Versuch
ihre Tatigkeit im Prasidentschaftswahlkampf 200Qngitich zu analysieren, stiel3t auf das
Problem mangelnder Informationen, weil sie eigersthdden als Geschaftsgeheimnis finden.

lvan GaSparovi beauftrage fur den Wahlkampf die Agentur Adventu® fir ihn den

19 vgl. Piovati, R. (2009):Vo firme odpordili voli muZa In: Sme, 4.4.2009. On: http://volby.sme.sk/c/-
4378528/vo-firme-odporucili-volit-muza.html (23.9@9).
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Wahlkampf auch vor flnf Jahren organisierte. Fir Wéahlkampf war sein Parteigdnger aus
der auBerparlamentarischen Partei HZD (Bewegung D@mokratie) Jozef Grapa
verantwortlich. An der Spitze des Wahlkampstabs xata Radiova stand Jan Fule, der
Sprecher des ehemaligen Prasidenten Rudolf Schu&i@ér die Organisierung der
Kundgebungen war J4n Kai mit seiner Agentur FORZA verantwortlich. Am Wabmpf
arbeiteten auch die Mitarbeiter der Marketingage@tD Ogilvy & Mather zusammen. Dem
Wahlkampfstab von Iveta Radiva rieten u. a. auch amerikanische Experten vonadBa
Obamas Stab’

Personalisierung

Unter dem Begriff Personalisierung von Politik wilte Verschiebung der Aufmerksamkeit
der Politiker, der Medien und auch der Wahler ven grogrammatischen und ideologischen
Ebene zur personellen verstanden. Nach Rémmelesgahh ,ein zentrales Charakteristikum
professionalisierter Wahlkampfé*. In langst konsolidierten Demokratien ist die
Personalisierung kein neues Phanomen. Nach PetatunB®&a, dem ehemaligen
Wahlkampfleiter der CDU, ist sie so alt, wie dieliflo selbst? Trotzdem wird ihre
Entstehung mit den Vereinigten Staaten verbundgisidentielle Demokratie, direkte Wahl
des Staatsoberhauptes, Mehrheitswahlsystem, Mediens, Zweiparteiensystem und
reduzierte Aufgabe der politischen Parteien sin@ dHauptvoraussetzungen fir die
Personalisierung der Politf. Dieses Phanomen kommt jedoch auch in
Parlamentsdemokratien mit einer reduzierten Stglludes Staatsprasidenten vor.
EinschlieRlich der Slowakei. Zum Beispiel, Im Weadnikpf 2002 prasentierte sich die Partei
Smer-SD mit einem Bilboard, auf dem sich nur eitz ®®fand: Komm Robert Fico in das
Amt des Regierungschefs wahtadit diesem Wahlplakat mobilisierte Smer-SD iM&hler
auch trotzdem, dass die Birger in Parlamentswahient tGber den Chef der Exekutive

2 vgl. Fille, J. (2009)S kampaou nam radili aj/udia od ObamuRozhovor viedol Bréio Ondrasik. In: SME,
11.3.2009. On: http://volby.sme.sk/c/4343975/radijestrateg-fle-bojim-sa-ze-to-bude-prva-spinavaika
pan.html (23.9.2009).

2L vgl. RémmeleDirekte Kommunikation zwischen Parteien und WahIsrr87.

22 vgl. Radunski, P. (1980Wahlkampfe. Moderne Wahlkampffiihrung als politis¢bmmunikationMiinchen;

Wien: Ginter Olzog Verlag, S. 15.

2 vgl. Wilke; ReinemannkanzlerkandidatenS. 79.
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entscheiden, sondern ber die parteipolitische mMusensetzung des NationalrafésDie
bisherigen Erfahrungen vom Prozess der Regieruldgsigen zeigen, dass der Wahlsieg
nicht zugleich Teilnahme an der Regierung bedeui@ie Siegerpartei war nicht immer in
der Regierung vertretén. Die Personalisierung ist stark auch im Prozess der
Kandidatenauslese préasent. Parteienspitzen bewazu8eiteneinsteiger vor eigenen
langjahrigen Mitgliedern, was im Laufe der Wahlpde der innenparteilichen Demokratie
schaden kann. Zum Beispiel, die SDKU-DS setzte 28l6¢Elften der Reihe der Wahlliste
einen Ful3ballschiedsrichtdiuboS Miché& ein. Die Wahlen fanden zudem wéahrend der
FuRballweltmeisterschaft in Deutschland statt, veo idandidat manche Spiele entschigd.
Michel’ wurde im Parlament zu den grof3ten SchichtenbunmmEes folgte sein Austritt aus
der Partei und als er sich als Manager eines arssisFulRball-Clubs fest angestellte, fing an,
seine Arbeit im Parlament total zu ignorieren.

Das Phanomen der Personalisierung verstarkt wesedie Berichterstattung. Die am
meisten von Zuschauern verfolgten Fernsehnachrickted stark von Vereinfachungen
gepragt.Boulevardinformationen haben den Vorrang vor sendgolitischen BerichterEs
fehlen Analysen zum politischen Geschehen, Ausiaf@snationen sind vereinfacht,
meistens von Presseagenturen uUbernommen. Jougnakgtisen Mangel an politischen
Grundkenntnissen aus. FUr sie ist es einfachdrelli@ber die Personen zu informieren, als
politische Inhalte zu studieren und sie selbsnterpretieren.

Bei der Analyse von Prasidentschaftswahlen 2009 fis die Prasenz der
Personalisierung die direkte Wahl des Staatsobpteauund gerade Staatsoberhauptes mit
einer reduzierten Stellung im politischen Syster,vadchtigste institutionelle Voraussetzung.
Der Wahlkampf 2009 war vom Beiseiteschieben von htigen politischen und
okonomischen Themen bezeichnet. Die Medienberistatitang konzentrierte sich auf die
Kandidaten, ohne programmatische Unterschiede alysiaren. Wie schon angedeutet
wurde, unternahm weder staatliches noch privatesiniigsforschungsinstitut die
Untersuchung am Wabhltag beim Verlassen des Wahdlglexit-Poll). Wegen Absenz der

Wabhltagsbefragung kann man nicht genau feststelNefche Rolle beim Wahlverhalten das

2 \/gl. Stefartik, R. (2007):Fenomén personalizacie v predvolebnej kampkmiGburova, M. (Hrsg.): Vithy
2006 v Statoch V4. PreSov: Slovacontact, S. 3237 Bier S. 327.

% Metiars HZDS gewann die Wahlen 1998 und auch 2002zdlemn war die Partei nicht fahig, im Parlament
geniigende absolute Mehrheit fiir die Koalitionshilglzu finden.

% vgl. Stefarik: Christlich-demokratische Parteie8, 23.
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Auftreten und die aul3ere Erscheinung der Kandidaeerseits und deren Programm

andererseits spielte.

Negative campaigning

Unter dem Begriff ,negative campaigning” verstetdnrHervorhebung von negativen Seiten
und Schwéchen der politischen Konkurrenten in dahMampfzeit’ Es besteht darin, ,die
negativen Leistungen oder Eigenschaften des piiis Gegners wiederholt zu thematisieren
und den Gegner damit zu konfrontieréf.Es kann verschiedene Formen haben. Von den
harten Podiumsdiskussionen bis zur gegenseitigbnmpterei, die spater vor dem Gericht
gelost wird. Als Medium werden oft Plakate, Werbmsp(auch Kinospots) und Internet
verwendet. Diese Art der Wahlkampffihrung kann éstbnmen Fallen auch Vorteile haben,
wenn auf die Schattenseiten jeweiliger Politikargewiesen wird, die friher nicht bekannt
waren. Damit kann sie eine wichtige Kontrollfunkti@usiiben. Naturlich hat auch diese
Methode ihre Grenze. Negative campaigning soll tnicbn Staatsorganen, wie vom
Sicherheitsdienst, oder vom missbrauchten Staatsdben, auf Auftrag der
Regierungsparteien organisiert werden.

In der Slowakei war diese Arte der Wahlkampffuhrufmgher nicht besonders
verbreitet. Es gab sogar Meinungen, dass negasingaigning eher dem Auftraggeber als
dem Empfanger schaden kann. Trotzdem wurde diesthode im Wahlkampf 2009
mehrmalig benutzt. In diesem Zusammenhang warenallem Jugendorganisationen der
politischen Parteien tatig. Die Birgerlich-Demolgelte Jugend (Qimnsko-demokraticka
mlade? — ODM), nah der Opposition (KDH und SDKUZ2D)S schaffte eine interaktive
Internethomepage, die den amtierenden Prasident&patow zum Gelachter machte.
GasSparoui wurde als Kasper (,gasSpar” bedeutet in der slogaien Sprache Kasper) und
Rennfahrer (wegen seiner Vorliebe an Autorennergefaellt. Die Homepagebesucher hatten
die Moglichkeit, verschiedene karikierte Bilderksstlzu schaffen und sie in MMS Form per
Handy an seine Freunde zu senden. An der Geschgranke waren die Karikaturen an der
Homepage des Karikaturisten der Zeitung SME. AufeeiPhotographie, auf der lvan

Gasparow zusammen mit Robert Fico verewigt war, konnten ldirnetnutzer eigene

27vgl. Stefarik, R. (2006)Negative campaigning aj u nag? Sme, re. 15,¢. 119, (25. 5. 2006).

% Kuhn, Y. (2007): Professionalisierung deutscher Wahlkampfe. Wahliegmen seit 1953 Wiesbaden:
Deutscher Universitats-Verlag, S. 28.

2 Frilher der Demokratischen Partei, die wahrend ibdarRegierung mit der SDKU-DS fusionierte.
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Wabhlparolen schreiben. Einige Phantasiekreatioremenvgegen Regeln aller Sittlichkeit, was
spater Robert Fico als eine der beleidigten Persrigsierte.

Vom negative campaigning war auch Iveta Rada betroffen. Verachtlichmachung
der Kandidatin sah aber anders aus, als bei Ivap&avé. Dem amtierenden Prasidenten
gelang es, einen bedeutenden Teil der Wahlersehafberzeugen, dass seine Gegnerin mit
der ungarischen Minderheit programmatisch verbunserAuch trotzdem, dass GaSparovi
vor funf Jahren, als er im zweiten Wahlgang dersidgntschaftswahlen gegen Vladimir
Meciar kandidierte, starke Unterstitzung gerade in dédlichen, von der ungarischen
Minderheit besiedelten Gebieten fand. In der Wahlbfzeit verwendete die Slowakische
Nationale Partei Plakate, auf denen die Bevilkegewarnt war, dass Iveta Raova fur die
Autonomie der ungarischen Minderheit steht. Es lerunicht auf der Wahrheit. Die SNS
reagierte auf die Plakate, auf denen Rawekh der ungarischen Minderheit in deren
Muttersprache Autonomie versprich. Es sollte reatiswerden, im Falle dass sie zur
Prasidentin gewahlt werde. Die Auflage von Plakaggadruckt in der ungarischen Sprache,
bestellte eine Agentur, welche mit dem GasSpd&rdVahlkampfstab eng zusammenarbeitete.
In welchem MalRe die SNS mit GaSpatowWahlkampfstab an der Diskreditierung der
Oppositionskandidatin zusammenarbeitete, bleilaroff

Am Rande der guten Sitten war auch der Rundbrief,die Blrgermeister aus der
Slowakischen Nationalen Partei von der Parteispédeelten. Auf dieser Art und Weise
wurden sie gefordert, hdhere Wahlbeteiligung iriBemeinde zu erzielen. Als Belohnung
konnten sie einen lukrativen Preis gewinnen. DigeZéines negative campaigning trug auch
der Rundbrief, welchen hunderte Bewohner einigeatiBlavaer Stadtviertel in ihren
Briefkasten erhielten. Im dem Brief rief eine anlgg¢barme Rentnerin, ehemalige Lehrerin
und Sympathisantin mit Premierminister Fico aufSgaové zu wahlen. Der Name einer
Rentnerin, wie auch ihre Adresse gehdrte eineivékt Person. Wer hinter dieser Kampagne
stand, ist bis heute nicht erklart.

Online-Kommunikation
Das Internet dient als Mittel zur Kommunikation dearteien sowohl nach innen als auch

nach auf3en. Nach innen ermdglicht es die Informatiodirekt an deren Mitglieder schnell

und billig zu vermitteln, nach auf3en werden allei@#e der Parteien ohne Zwischeninstanz
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bzw. ohne Zensur veroéffentlicht. Durch das Inteki@inen bestimmte Wahlergruppen direkt
angesprochen werden. Ward, Gibson und Nixon gelven Flinktionen des Internets im
Bezug auf Parteien an: Administration, WahlkampfitRipation und interne Organisatioh.
Was die Administrative betrifft, bietet das Interngine fast unerschopfliche Quelle an
Informationen Uber politische Partei und deren Kdatgn. Die Homepages der politischen
Parteien beinhalten Informationen Uber die Gesthiater Parteien, Grunddokumenten,
Informationen Uber Organisationsstrukturen, KordakRtresseberichte usw. Beim Wahlkampf
dient das Internet zur Bekanntmachung auch dermnhationen, welche die Medien aus
verschiedenen Grunden nicht veroffentlichen. Dutahk Internet kann man mit dem Wahler
direkt kommunizieren, sogar den Feedback erhalterd letztens, das Internet kann die
Sympathisanten mobilisieren und Spender motivierBrrch die Organisierung von
innenparteilichen Debatten behalten die Parteiemhben Mitgliedern das Interesse politisch
aktiv zu seir’* Weiter pflegen die Parteispitzen durch das Intetfentakte zu eigenen
Lokalstrukturen. Websites der politischen Partddemhalten gewohnlich Informationen tber
die Politik bzw. Uber die Parteien. Um neue Walderfinden, missen die Parteien auch
damit Rechnen, dass fur einen Teil der InternezBiluPolitik ein fremdes Wort ist und sich
fur die Politik nicht interessiert. Um diese potetie Wahlergruppe anzuziehen, vor allem
junge Generation, bieten die Websites auch andenspdnente der Online-Kommunikation,
wie witzige Videos oder Online-Spiele.

Friher kimmerten sich in der Slowakei weder palitess Parteien noch deren
Kandidaten um ihre sorgfaltige Interprasentationternet war lberwiegend nur als
Kommunikationsmedium zwischen Parteien und bestanngozio6konomischen Gruppen
der Wahler verwendet. Die Homepages der politiscRemteien waren statisch, fade,
oberflachlich und spat aktualisiert. Die politisc@aline-Kommunikation der Parteien mit
Birgern fand nur einseitig statt. Nur in wenigersAahmen wurden auch andere Vorteile der
Onlinekommunikation benutzt. Mit dem Anstieg detelmetanschlisse in Privathaushalten
anderte sich die Situation auch in diesem Beréioh friher waren Kandidaten im Internet so
intensiv prasent, wie bei den Prasidentschaftswma®0®9. Nie friher standen den Blirgern so

viele Informationen Uber Kandidaten und Wahlen Yerfiigung. Und nie zuvor war das

%0'vgl. Ward, S.; Gibson, R.; Nixon, P. (200Barties and Internet. An Overviewn: Gibson, R.; Nixon, P.;
Ward. (Hrsg.): Political Parties and the Interidgt Gain? London: Routledge, S. 11-38, hier S. 12.
3vgl. Ebd., S. 12-13.
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Internet so mannigfaltig benutzt. Man kann behauptiass es der erste richtige Online-
Wahlkampf in der Geschichte der slowakischen Wah[i& war.

Die beiden Kandidaten entwickelten ausreichendmidanikationsstrategien fur ihre
Kommunikation mit Wahlern durch Web. Sowohl Gasparals auch Radova missen dem
Wahlkampf im Internet eine grol3e Bedeutung bei mattten es in entsprechendem Mal3e,
obwohl bei Radiova zu spat. Die Homepage von Radé www.radicova.sk wurde erst kurz
vor Beginn des Wahlkampes erstellt. GaSpdaronitzte flr seine Internetprasentation eigene
Website www.gasparovic.sk und auch die Homepage dedierenden Présidenten
www.prezident.sk. Fir die Kommunikation mit ihrenatWern, vor allem mit junger
Generation, nutzten beide die Internetnetzwerke kdeebook oder MySpace aus. Neben
Grundinformationen Uber Kandidaten konnten sich #ieeunde” Bilder von Kandidaten
ansehen, Informationen Uber personliches Leben @ber nachste Veranstaltungen und
Treffen mit Wahlern erfahren. Aus dem Vergleich \®ozialnetzwerken beider Kandidaten
ergibt sich héhere Unterstitzung der InternetnuireRadtova.

Beide Kandidaten wurden via Internet von Sympattiesagruppen unterstitzt. Mit
dem Ziel Radiova Wahler zu mobilisieren wurde unabhéngig vonwlahlkampfzentrale die
Homepage www.mojaprezidentka.sk (Meine Prasidemgaschaffen. Es ging um die grofite
Online-Kampagne, die nicht von Politikern, sondemn freiwilligen, politisch aktiven
Birgern unter der Leitung vom Schriftsteller MichdWorecky erstellt war. Die Homepage
mit einfachem Design war nicht statisch, sondertasauch interaktive Komponente. Die
Besucher hatten u. a. die Gelegenheit eigene WaMai@ zu schaffen. Alle Plakate liel3en
sich herunterladen und per Email weiterleiten. Badh wurde durch Internet auch von den
Jugendorganisationen der Oppositionsparteien datersDie Homepage www.volimivetu.sk
(Ich wahle Iveta) war aber nicht so popular wie wnnjaprezidentka.sk.

Der SDKU-DS-Vorsitzende Mikulas Dzurinda Uberséedper Email an ungeféahr
7000 Empfanger seine Videoprasentation, in dem Umierstitzung fur Iveta Rattivi
aufrief. Obwohl die Email massenhaft war, wieslsstimmte Zuge der Direct-mailing auf.
Die Videowerbung erhielten Mitglieder und Sympadim®n der SDKU-DS, deren Email-
Adressen die Partei aus eigener Datenbank herauszog

Indirekt wurden Kandidaten in der Wahlkampfzeitlaper Blogs unterstitzt. Unter
dem Begriff Blog versteht man ,eine Art regelmafgjgfihrtem Internet-Tagebuchs, das

interaktive RUckmeldungen und Kommentierungen dureimdere Internet-Nutzer
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ermdglicht.®? Journalisten und Politikexperten werden damit nizh einzigen Personen,
welche die offentliche Meinung durch die Medienib#lessen kdnnen. Im Wahlkampf kann
der Kandidat selbst eigene Weblogs verfassen, kater von anderen Verfassern untersttitzt
werden. Im Unterschied zu den Texten in Zeitungemichtet der Autor Uber seine
personliche Ansichten und Vorstellungen. Das betesta, grof3te und meist gelesene Blog in
der Slowakei ist blog.sme.sk, am Portal der Zeit8nge. Am dem Blog dominierte wahrend
Prasidentschaftswahlen 2009 in den meisten Tex¢erpvaten Verfasser zum Wahlthema

die Unterstitzung fur die Oppositionskandidatin.

Fazit

Die vorliegende Analyse zeigt, dass einige Techmitter ,American style of campaigning”
auch im Prasidentschaftswahlkampf 2009 verwendetevu Aus dem Angefihrten ergibt
sich, dass die direkte Wahl des slowakischen SthatBauptes eine der wichtigsten
institutionellen Bedingungen fur die professionalie Wahlkampffiihrung ist. Beschréankte
Befugnisse des Prasidenten sind nachste Vorausgetfir den professionalisierten
Wahlkampf. Im Wahlkampf wird wenig tber Programmskdtiert, mehr entscheiden sich
Wahler nach der personlichen Einstellung zum Kaaigid oder nach den Empfehlungen
politischer Parteien. Eine der Ursachen der Pelistgrang findet mach auch in der
vereinfachten Medienberichterstattung.

Zur Kommunikation mit ihren Wahlern benutzten @pitzenkandidaten in grof3em
Mal3e Internet. Beide Kandidaten prasentierten diaich eigene Websites. Durch Internet
wurden die Kandidaten auch von denknahen Orgaoisati unterstitzt. Raftiva fand
Unterstitzung auch in den Kommentaren vieler Blogeser. Sowohl GaSpardvals auch
Raditova wurden in sozialen Internetnetzwerken wie Facktoder MySpace angemeldet.
Trotzdem wurden nicht alle Wege der Onlinekommutndkaausreichend benutzt. Es fehlten
Maoglichkeiten fir die Burger (vor allem fir jungeeferation), welche die Politik nicht
besonders ernst nehmen und im Internet vor alleaf® Spchen.

Trotz verschiedener Meinungen uber Reaktionenstievakischen Wahlerschaft auf

negative campaigning wurde im Prasidentschaftsveatf 2009 auch diese Methode von

%2 Hartman, T. von (2007)Blogs im Wahlkampf - Méglichkeiten und Perspektia: Nicolaus, J. (Hrsg.):
Wahlkampfe in Deutschland. Fallstudien zur Wahlkfiephmunikation 1912-2005. Wiesbaden: VS Verlag
Wissenschaften, S. 332-344, S. hier S. 332.
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beiden Wahlkampfstdben verwendet. GaSpdéravurde von seinen Opponenten durch
spottische Antiwerbung dargestellt, Ramia wurde falsch mit den Autonomiebemihungen
der ungarischen Minderheit verbunden. Gerade diduBgnahme beider Kandidaten zu den
Minderheiten spielte eine wesentliche Rolle fur dadgtiltige Abstimmungsergebnis.

Einige Fragen der Wahlkampfforschung am Beispieér dslowakischen
Prasidentschaftswahlen 2009 blieben offen. Es ogedit allem um die Rolle der
Marketingagenturen, z. B. bei der Auswahl von Thenmit denen Kandidaten ihre Wéahler
ansprechen. Um auf diese Frage Antwort zu gebeatarbes systematischer Untersuchung,
aber auch des Willens von Marketingagenturen, einigformationen, die sie als
Geschaftsgeheimnis betrachten, zu veroffentlichen.

So wie in den Vereinigten Staaten wird der Praggthaftswahlkampf in der
Slowakei nie aussehen. Es fehlen dazu institutier®dingungen, wie die starke Stellung
des Staatsoberhauptes im politischen System uramusldolgende Bereitschaft politischer
Parteien in den Prasidentschaftswahlkampf eigerardidaten mehr Geld zu investieren.
Wegen der reduzierten Stellung steht die Funkties 8taatsoberhauptes am Rande des
Interesses von politischen Eliten. Aber wegen daek Wahl geben die
Prasidentschaftswahlen einen hinreichenden Raum, dien neuen Techniken der
Wahlkampffihrung zu verwenden.
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