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OD OKRUHLYCH STOLOV V TELEVIZII
DO VIRTUALNEHO SVETA INTERNETU.
VYVO] PREDVOLEBNE] KAMPANE V SLOVENSKE] REPUBLIKE

RADOSLAV STEFANCIK

Uvod

Doleity determinant vo vvoji predvolebnej kampane v patlamentnjch demokracidch zapac
Eurépy predstavovala intenzita vzt'ahu medzi voliémi a politickou stranou. Cim bol tento vz
intenzivnej$i, o to menej usilia a finanénych prostriedkov vkladali politické strany do predvolebas
kampani. A naopak, s postupom casu, kedy sa zacali tradicné vizby elektoratu na politické st
uvolfiovat’, ¢o sa odrazilo na raste voli¢skej fluktuicie, nadobtdala aj predvolebna kampan cos
délezitejdiu Glohu pri mobilizacii voli¢ov. Na ziklade postupne meniaceho sa vzt'ahu medzi volis
a politickou stranou, ale aj na ziklade modifikicie organizacnej $truktiry stranickych subjek
a napokon aj na zaklade technického a technologického vyvoja autori skimajici vyvoj predvolebs
kampani kategorizovali spravidla tri vjvojové §tidia predvolebnjch kampani: premodernud, mods
a postmodernd, resp. profesionalizovand.”

Len¥e takito typolégiu je moZné pozorovat’ len v pripade $titov zépadnej Eurépy =
byvaljch stredoeurépskych satelitov Sovietskeho zvizu. Aj Slovenskd republika kvoli preruss
pritodzeného vyvoja stranickej sut'aze komunistickym pucom v roku 1948 a nastoleniu ,,dikzas
proletaridtu® s viac nez 40 ro¢nou ziruénou dobou, nemé za sebou skusenost’ pritodzeného
stt'azivého stranickeho systému, a preto nie ani predvolebnjch kampani. Prostredné, tzv. mods
Stadium predvolebnym kampani, ktoré sa v krajinich zipadnej Eurépy (a USA) datuje od
pitdesiatych rokov dvadsiateho storocia a trva priblizne do zadiatku devitdesiatych rokov, =
Slovensko, ale cely byvalj komunisticky blok obislo. Pozostatky tohto obdobia niesli kams
politickjch stran v prvych slobodnjch volbach v roku 1990 a o dva roky neskor v roku 1992. ¥ 0
obdobi sa viak uZ v Spojenych $titoch americkych, v kampani Billa Clintona, formovalo nové viwe
$tadium predvolebnej kampane — profesionalizovanej a rjchlo, aj vdaka poradcom z predvoles
timov kandiditov na amerického prezidenta, sa prenieslo na eurépsky kontinent do podms
rdznych politickjch systémov, ¢oho dbkazom je profesionalizovand kampan Tonyho Blaira vo %5
Britanii v roku 1997 a v roku 1998 aj predvolebni kampan Gerharda Schrédera v Nemecku a nas
kampane v ostatnych zapadnych demokracich. ]

Vjvoju predvolebnej kampane sa venuje aj nasledujici text. Je zaloZeny na predpoki
techniky a metédy profesionalizovanej predvolebnej kampane nasli rjchlo uplatnenie aj v podmiss
Slovenska. Prave absencia dlhodobo ukotvenych vzorcov voli¢ského spravania, vznik novycs
v pomerne kritkom ¢asovom obdobi, ale aj rychle technologické dobichanie za krajinami zag
Eurépy boli hlavnymi predpokladmi pre rychle sa prispésobovanie v metodach a tecs
predvolebnej kampane aj na Slovensku. Okrem uvedenjch nepolitickych faktorov ovplyvnovais
predvolenej kampane aj podoba politického systému. Rozhodujici institucionalny faktor poss
profesionalizaciu kampani tvori v podmienkach Slovenska patlamentna forma viddy, mes
preferenéného hlasovania a jeden volebny obvod, ktory vyrazne napoméha centralizacii p ol
stran.

Ulohou ¢&lanku je predstavit metédy a nastroje profesionalizovanej volebnej kampans
vyuzitie vo vybranjch obdobiach v podmienkach Slovenska. Text nie je metodologicky postase
diachrénnej komparacii jednotlivych predvolebnych kampani v obdobi 1993 — 2012. Takyto pess

4 Pozri Rémmele, A. (2005): Direkte Kommunikation swischen Parieien und Wiblern. Professionalisierte W ablkanpjtechnois :
USA und in der BRD. Wiesbaden: Vetlag fiir Sozialwissenschaften.
42 Pozri Brettschneider, F. (2002): Spitxenkandidaten und W ahlerfolz. Wiesbaden: Westdeutscher Vetlag.
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esiahol rimec celej publikicie. Hlavni metédu spracovania texmu predstavuje analyza vyuZitia
wybranych  nistrojov  a technik predvolebnych kampani na pozadi insSdtucionalnych zmien.
A skimanym metédam predvolebnjch kampani patri personalizacia, negativna kampan a pouzivanie
sternetu. Skimané obdobie nie je vybrané len v z4vislosti od dohody autorov tejto monografie, ale 3j
od postupného pretvarania met6d politickej komunikécie. Prave rok 1994 je povazovany za rok, kedy
52 funkcionarmi HZDS zacali vyuZivat’ nové formy predvolebnych kampani, v ktorej za¢inali ziskavat’
=2 atraktivnosti politici typu showmana a namiesto pre divaka casto nezazivnych diskusii sa v politickej
somunikicii zacali vyuzfvat’ viac obtazy, farby, zvuky a emécie.” Uvedené volby boli zaujimavé aj
= iného pohl'adu. Prive v tomto roku bol zaznamenany narast finanénych prostriedkov vynaloZenjch
=2 kampan, ako aj aktivnejSie zapojenie reklamnych agentir pri ich priprave a realizacii.* To v§ak
samozrejme este nestaci na oznacenie kampane privlastkom profesionalizovans. T4 sa objavuje az na

prelome dvoch tisfcroci s rozvojom novych technolégii a konsolidacii parlamentnej demokracie.

Teoretické vychodiska vyskumu predvolebnych kampani

: Predvolebnd kampar je v si¢asnom obdobi neodmyslitenou sti¢ast’ou politickej komunikicie,
“okonca predstavuje vechol komunikaénych stratégif politickych stran. Hoci si ¢asové a v niektorych
saroch aj finanéné ohraniCenia predvolebnych kampani presne vymedzené legislativou, zvycajne plat,
=< udrziavacia kampan zacina uz po vyhliseni volebnjch vysledkov a mobiliza¢na spravidla zacne
ovel'a skor, nez dovol'uje zikon o volbach, a to s spravidla vy3sim rozpoc¢tom ako je legalne pripustné.

Predvolebné kampane neboli samozrejmost’'ou od vzniku prvych politickych stran, ale sa zacali
“ivijat’ az s rozsirenim volebného préva na pévodne neprivilegované socialne vrstvy v druhej polovici
19. storocia. Charakter organizacie politickej strany a jej napojenie na voli¢sku zakladiu pre vyvoj
predvolebnych kampani postupne doplnila technologicki revolicia, ktorej vydobytky umoznili
odstranit’ problémy s ¢asovymi a geografickymi prekézkami. Zarovei umoznili vynechat’ z kampani
clenskd zékladriu a dolezitd ¢ast’ povinnost! preniesli na profesionalne agentury. Tak, ako sa postupne
menila spolocnost’, vzt'ah obyvatelov k politickjm strin a napokon, tak ako sa menil technologicky
pokrok, prechadzali zmenami aj predvolebné kampane.

V zavislosti od jednotlivych kritérii sa v literatire stretneme s viacerymi typoldgiami
predvolebnych kampani. KedZe centralnou témou tohto textu je vyvojové hladisko kampani, ako
vhodné sa ukazuje predstavit’ koncept nemeckej autorky Andrey Rémmele, ktora skiimanim vzt'ahu
-medzi vyvojovymi §tadiami politickych strin a predvolebnych kampani definuje tri zakladné typy
predvolebnej kampane: predmodernd, modernd a postmodernt (profesionalizovand) predvolebni
kampail.” V prvom — predmodernom $tidin — vyvoja predvolebnych kampani obmedzené volebné privo
astym spojeny elitny charakter politickej strany nenttil aktérov uvaovat nad politickou
somunikiciou. V tomto $tddiu dominovala osobni komunikicia medz &enmi strany, resp. ich
sympatizantmi. Clenovia patlamentov sa so svojimi sympatizantmi stretivali skor v uzavretych
spolocnostiach, nez na verejnych priestranstvach. AZ po rozsireni volebného prava na konci 19.
storocia hl'adali politici spdsoby komunikécie so $ir§ou verejnost’ou. Strany tohto obdobia boli viak
uzko napojené na jednotlivé socio-ekonomické segmenty v spolocnosti (napr. robotnicky, agrarny,
sonfesiondlny, mestsky, vidiecky, obyvatelstvo na periférii alebo v politicko-kultirnom centre),
achladali preto volicov v skupinach s odli$hou socidlne a ekonomicky vyjadrenymi charakteristikami.
Hlavny komunikacny prostriedok tvorila dobre vybudovana organizacia strany s masovou clenskou
zikladtiou na regionalnej a miestnej Grovni. Prostrednictvom osobnej komunikécie ¢lenov strany s ich
slizkymi v rodine a na pracovisku postvali svoje politické poslania smerom k verejnosti. Socialne siete

= Pozti Sykolkay, A. (1994): Vplyv masmédii na vysledky parlamentnych volieb v roku 1994. In: Szomolanyi, S.; Meseznikov,
. (eds.): Slovensko volby 1994. Bratislava: Slovenské zdruZenie pte politické vedy, s. 186-205, tu s. 191.

— Pozri Kosta, J. (1994): Niektoré charakteristiky volebnej kampane pre patrlamentné volby 1994. In: Szomolanyi, S.;
Meseznikov, G. (eds.): Shvensko volby 1994. Bratislava: Slovenské zdruZenie pre politické vedy, s. 181-185.

= Pozri Rémmele, A. (2005): Direkte Kommunikation zovischen Parteien und Wiblern. Professionalisierte W ahlkampftechnologien in den
U SA und in der BRD. Wiesbaden: Verlag fiir Sozialwissenschaften.
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